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och
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Losningsforslag 1

(A) Ett prisdiskriminerande monopol tar olika priser fran olika kunder beroende
pa deras betalningsvilja. Malet &r att oka vinsten genom att ta ut hogre priser
fran kunder som ér villiga att betala mer.

Ezempel: Ett gym séljer medlemskap billigare till studenter &n till andra
kunder, eftersom studenter ofta har lagre betalningsvilja.

Se Forelasningsanteckningar Dag 5.

(B) Se Forelasningsanteckningar Dag 5.

Losningsforslag 2

(A) Den Marshallianska efterfragefunktionen anger en konsuments optimala
varukorg som en funktion av priserna p;,i = 1,...,n for de tillgdngliga varorna
och den méangd pengar konsumenten har m.

(B) Den indirekta nyttofunktionen &r definierad som

V(plv'“vpnvm) = max {U(xlv“wmn) 1P1%1 + e+ Ppn Sm}

2120,...,2, 20

(Den indirekta nyttofunktionen anger alltsi den den maximala nytta som kon-
sumenten kan uppna givet priserna och mangden pengar m.)

Losningsforslag 3
(A) Jamvikt erhalls dir P* = P%, dvs.
20+ Q =140 — Q.
Losning av ekvationen ger jamviktskvantiteten
2Q =120 = Q* = 60.
Anvandning av utbudsfunktionen P* = 20 + ) ger jamviktspriset

P* =20+ 60 = 80.



(B) Konsumentoverskott fore inkomstékningen. Vid den ursprungliga
jamvikten galler
Q" =60, P*=280.
Konsumentoverskottet ges av arean av triangeln mellan efterfragekurvan och
priset P* = 80 nér @ gar fran 0 till Q* = 60.
Efterfragekurvans skdrning med prisaxeln ar P = 140, vilket ger att kon-
sumentoverskottet fore inkomstokningen var

KOg = %(140 —80) - 60 = 1800.
Konsumentoverskott efter inkomstékningen. Efterfragan skiftar till
P? =160 - Q.

och den nya jamvikten erhalls genom

20+ @ =160 — Q.
Losning av ekvationen ger jamviktskvantiteten

2Q = 140 = Q7 = 70.

och jamviktspriset

P =20+ 70 =90.

Konsumentoverskottet efter inkomstokningen ges av arean av triangeln mellan
den nya efterfragekurvan och priset P = 90 nir @ gar fran 0 till Q7 = 70.
Efterfragekurvans skiarning med prisaxeln dr nu P = 160, vilket ger

N 1
KO, = 5(160 —90) - 70 = 2450.
Forandring i konsumentoverskott:

2450 — 1800 = 650.

Konsumentoverskottet okar alltsa med 650 SEK. Nar hushallens inkomster okar
och varan ar en normal vara skiftar efterfragekurvan at hoger. Detta leder till att
bade jamviktskvantiteten och jamviktspriset 6kar. Priset okar eftersom fler kon-
sumenter efterfragar varan, vilket skapar ett tryck uppat pa priset. Samtidigt
Okar konsumentoverskottet eftersom konsumenterna som koper varan virderar
den hogre efter inkomstokningen.

Losningsforslag 4

(A) Lagen om komparativa fordelar: ldnder specialiserar sig pa att producera
och exportera de varor som de kan producera till en lagre relativkostnad jamfort
med andra lander.

(B) Danmark gor trastolar snabbare &n Sverige, och Danmark &4r i den meningen
mest produktivt i absoluta termer géllande trastolar.

For varje tréastol Sverige gor sa uppoffrar Sverige 1,1/1,3 = 0, 85 cyklar. For
varje tristol Danmark gor sa uppoffrar Danmark 1/1,1 = 0,91 cyklar. Sverige
har alltsa en komparativ fordel géllande trastolar (relativt Danmark).



Losningsforslag 5

Foljande bild besvarar den forsta delen:
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For att besvara andra delen ritar vi foljande bilder:

Vara 2
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Ur den 6versta bilden utlises (ungeférligt) att foljande punkter ligger pa efterfragekurvan
for vara 1:

e (@ P)=(52)
o (@ P)=(91,25)
o (Q;P)=(14;0,83)



For att inse detta notera att vi i bilden ritat in budgetrestriktioner givet olika
priser for vara 1 (valda sa att de tangerar indifferenskurvorna), ndmligen for

P =2 =25/12)5;P = 1,25 = 25/20; P = 25/30 = 0,83, respektive, och
motsvarande efterfragade kvantiteter av vara 1 vilka utléses enligt Q = 5;Q =

9; Q = 14 (ungefarligt), baserat pa indifferenskurvorna. Detta ger en efterfragekurva
i linje med den sista bilden.

Losningsforslag 6

(Se Varians bok, kapitel 11.1-11.2. Aven kapitel 11.4 kan ge ytterligare insikter,
aven om det inte ar nédvandigt for att besvara fragan.)

(A) Konsumentens nytta blir

1
— 0

1 1
—o(2 1
u<20(0+ 5)@2

1
(5+ 15)) = V15 +20+ 5\/5 +15

2
= 2 (V854 va0) = (V85 +2v5) =519

(B) Konsumentens nytta ges av
1 1 1 1
u 5o(20+15)@§o 5o(5o+15)@§o(10+15)

1 1 /1 1
=2U(2O+15)+2u(20(50+15) ® 20(10+15)>

1 1/1 1
51(35) + 5 (2u(50 +15) + Su(10 + 15))

1 1 1
5\/35 + ZVG5 + ZV%
6.22.



